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V CAMARA MUNICIPAL DE
< PATOBRANCO

TERMO DE REFERENCIA

1. DO OBJETO

1.1. Contratagdo de agéncia de propaganda para prestacdo de servigos de publicidade, para
atender as necessidades da Camara Municipal de Pato Branco, de acordo ao constante neste
termo.

2. DA JUSTIFICATIVA

21. A fim de executar os servigos de publicidade e propaganda, compreendendo o
planejamento, estudo, pesquisa, criacdo, producdo, distribuicdo de materiais publicitarios, a
veiculacdo e controle de resultados de campanhas publicitarias e institucionais, que sejam de
interesse da Camara, se faz necessario a contratagdo de Agéncia de Publicidade, nos termos na
Lei n° 12.232, de 29 de abril de 2010.

3. DAS ESPECIFICAGOES, QUANTIDADES E ESTIMATIVA DE VALORES

3.1. As especificagdes e as estimativas de quantidades e valores sdo as abaixo relacionadas,
de acordo as justificativas constantes do Estudo Técnico Preliminar, parte integrante deste
processo de contratacao.

. Valor total
Item | Und. | Qnt. Descrigao estimado
1 Sve. 1 Contratggao de ~ ageéncia .d.e propaganda para R$ 300.000,00
prestacao de servigos de publicidade.

3.2. O valor total € meramente estimativo, compreendendo o periodo de 12 (doze) meses,
reservando-se a CONTRATANTE o direito de nao utiliza-lo um sua totalidade durante a vigéncia
contratual, sendo que a sua néo utilizagao nao confere a CONTRATADA quaisquer direitos, seja
de que natureza for.

4, DA DESCRIGAO DA SOLUGAO COMO UM TODO E DO MODELO DE EXECUGAO

4.1. Os servigos de publicidade e propaganda objeto da presente licitagdo compreendem o
conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o
planejamento, a conceituagéo, a concepgao, a criagdo, a execugao interna, a intermediacéo e a
supervisdo da execucao externa e a distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais meios de
divulgagao, com o objetivo de difundir ideias ou informar o publico em geral.

4.2. Incluem-se, ainda, como atividades complementares, os seguintes servicos especializados
pertinentes:

4.2.1. Ao planejamento e a execugao de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagédo
e de geracao de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulgacado nos
quais serao difundidas as pecas e acgdes publicitarias ou sobre os resultados das campanhas
realizadas, respeitado o disposto no art. 3° da Lei Federal n° 12.232/2010.

4.2.2. A produgao e & execugao técnica das pegas e projetos publicitarios criados.

4.2.3. A criacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacdo publicitaria,
em consonancia com novas tecnologias, visando a expansao dos efeitos das mensagens e
das agdes publicitarias.
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4.3. A presente contratagdo de servicos de publicidade terdo por objeto somente as atividades
previstas no caput e no § 1° do art. 2° da Lei Federal n°® 12.232/2010, vedada a inclusdo de
quaisquer outras atividades, em especial as de assessoria de imprensa, comunicacgao e relacbes
publicas ou as que tenham por finalidade a realizagdo de eventos festivos de qualquer natureza,
as quais serdo CONTRATADAs por meio de procedimentos licitatérios proprios, respeitado o
disposto na legislagdo em vigor.

4.4. Para a presente contratagdo, o objeto sera adjudicado a somente 1 (uma) agéncia de
propaganda, considerando o porte e as demandas da contratacdo, a qual ndo impde a
necessidade de mais de uma CONTRATADA concomitantemente.

4.5. Nao esta incluido no objeto desta licitagdo a publicidade oficial, assim entendida a
publicagdo de atos oficiais, de natureza administrativa ou legal, tais como leis, atos normativos,
atos de pessoal, publicidade de licitagdes e contratos entre outros.

4.6. Os servicos objeto da presente contratacdo serdo contratados com agéncias de
propaganda cujas atividades sejam disciplinadas pela Lei Federal n® 4.680/1965, e que tenham
obtido certificado de qualificacdo técnica de funcionamento, nos termos da Lei Federal n°
12.232/2010.

4.7. O certificado de qualificagdo técnica de funcionamento podera ser obtido perante o
Conselho Executivo das Normas-Padrao - CENP, entidade sem fins lucrativos, integrado e gerido
por entidades nacionais que representam veiculos, anunciantes e agéncias, ou por entidade
equivalente, legalmente reconhecida como fiscalizadora e certificadora das condi¢des técnicas de
agéncias de propaganda.

4.8. A agéncia CONTRATADA atuara por ordem e conta da CONTRATANTE, em conformidade
com o art. 3° da Lei Federal n° 4.680/1965, na contratagdo de fornecedores de bens e servigos
especializados para a execucgao de atividades complementares, de veiculos e demais meios de
divulgagao para a transmissdo de mensagens publicitarias.

4.9. A CONTRATADA devera, durante o periodo de, no minimo, 5 (cinco) anos apds a extingao
do contrato, manter acervo comprobatério da totalidade dos servicos prestados e das pecgas
publicitarias produzidas, em atendimento ao disposto no artigo 17 da Lei Federal n° 12.232/2010.

4.10. A criagcdo de campanhas sera solicitada pela CONTRATANTE mediante a apresentagao de
resumo das necessidades a serem atendidas.

4.11. Para o fornecimento de bens ou servigos especializados, a CONTRATADA devera adotar
as seguintes diretrizes:

4.11.1. Fazer cotacbes prévias de precos para todos os servigos a serem prestados por
fornecedores;

4.11.2. Apresentar, no minimo, 3 (trés) cotagbes coletadas entre fornecedores que atuem
no mercado do ramo do fornecimento pretendido;

4.11.3. Exigir do fornecedor que constem da cotagcdo os produtos ou servicos que a
compdem, seus pregos unitarios e total, o prazo de entrega e, sempre que necessario, o
detalhamento de suas especificacdes;

4.11.4. A cotacao devera ser apresentar a identificagcdo do fornecedor, constando CNPJ e
responsavel; e

4.11.5. Se nao houver possibilidade de obter 3 (trés) cotagbes, a CONTRATADA devera
apresentar as justificativas pertinentes.

4.12. Se e quando julgar conveniente, a CONTRATANTE podera realizar cotacao de pregos
diretamente junto a fornecedores e prestadores de servigos, independentemente de valor, para
fins de averiguagao de valores.
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413. E vedada a cotacdo prévia de precos para o fornecimento de bens ou servicos
especializados junto a empresas em que dirigente ou empregado da CONTRATADA tenha
participagao societaria ou vinculo comercial ou de parentesco até o terceiro grau.

4.14. Para a distribuigdo da publicidade aos veiculos, a CONTRATADA devera submeter a
aprovacdo da CONTRATANTE o plano de midia de cada campanha ou acgdo, discriminando
detalhadamente os veiculos, pracas, inser¢des, valores unitarios e totais, além de outras
informagbes pertinentes, juntamente com a defesa técnica que justifique a distribuicdo de midia
adotada.

4.15. A CONTRATADA apenas reservara ou comprara espaco publicitario de veiculo se tiver
sido prévia e expressamente autorizada pelo CONTRATANTE.

4.15.1. A autorizacido a que se refere o subitem precedente, ndo exime a CONTRATADA
de sua responsabilidade pela escolha e inclusdo de veiculos de comunicacdo e divulgacao
nos planejamentos de midia que apresentara para as agdes publicitarias que serao
executadas durante a vigéncia do contrato.

4.16. Caso julgue necessario, a CONTRATANTE solicitara & CONTRATADA tabela de precos
oficial dos veiculos de comunicacao.

4.17. O prazo de entrega dos servigos podera ser prorrogado, mediante requerimento da
CONTRATADA, justificando os motivos de atraso, devidamente comprovados e com indicagao do
numero de dias da prorrogacgao pleiteada, cabendo a CONTRATANTE aceitar ou ndo o pedido de
prorrogagao.

4.18. A CONTRATADA devera utilizar profissionais de comprovada capacidade técnica para
atendimento da execugao dos servigos do objeto.

4.19. A CONTRATADA devera envidar esforcos no sentido de obter as melhores condigbes nas
negociagoes junto a terceiros e transferir integralmente a CONTRATANTE os descontos especiais
(além dos normais, previstos em tabelas), bonificagbes, reaplicagbes, prazos especiais de
pagamento e outras vantagens.

4.20. A CONTRATADA devera negociar sempre as melhores condicbes de preco para os
direitos autorais de imagem e som de voz e sobre obras consagradas, nos casos de reutilizagdes
de pecas publicitarias da CONTRATANTE.

4.21. A CONTRATADA adotara as providéncias necessarias para que qualquer servico, incluido
o de veiculagao, considerado nao-aceitavel, no todo ou em parte, seja refeito ou reparado nos
prazos estipulados pela fiscalizagao.

4.22. A CONTRATADA permitira e oferecera condigdes para a mais ampla e completa
fiscalizagcao, durante a vigéncia deste contrato, fornecendo informacdes, propiciando o acesso a
documentacao pertinente e aos servicos em execug¢do, atendendo as observagdes e exigéncias
apresentadas pela fiscalizagao.

4.23. Somente pessoas fisicas ou juridicas previamente cadastradas pela CONTRATANTE
poderdo fornecer ao CONTRATADO bens ou servigcos especializados relacionados com as
atividades complementares da execugao do objeto do contrato, nos termos do § 1° do art. 2° da
Lei Federal n° 12.232/2010.

4.23.1. O fornecimento de bens ou servigos especializados na conformidade do previsto
neste item exigira sempre a apresentagao pelo CONTRATADO a CONTRATANTE de 3 (trés)
orcamentos obtidos entre pessoas que atuem no mercado do ramo do fornecimento
pretendido.

4.23.2. No caso do subitem anterior, o CONTRATADO procedera a coleta de orgcamentos
de fornecedores em envelopes fechados, que serdo abertos em sessao publica, convocada e
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realizada sob fiscalizacdo da CONTRATANTE, sempre que o fornecimento de bens ou
servicos tiver valor superior a 0,5% (cinco décimos por cento) do valor global do contrato.

4.23.3. O fornecimento de bens ou servigos cujo de valor seja igual ou inferior ao previsto
na § 3° do art.14 da Lei Federal n® 12.232/2010, esta dispensado do procedimento previsto no
no subitem anterior.

5. DOS CRITERIOS DE SELEGAO DO FORNECEDOR
5.1. O critério de julgamento das propostas sera por técnica e prego.

6. DA MODALIDADE DE LICITAGAO

6.1. A modalidade de licitagdo sera concorréncia, na forma presencial, de acordo as
justificativas constantes do estudo técnico preliminar, parte deste processo de contratagao.

7. DA PROPOSTA TECNICA

7.1. A proposta técnica sera composta de um plano de comunicagdo publicitaria, pertinente
as informacdes expressas no briefing, e de um conjunto de informacées referentes ao licitante,
de acordo aos seguintes quesitos.

71A1. Plano de comunicacgao publicitaria:
71.1.1. Raciocinio légico;
7.1.1.2. Estratégia de comunicagao publicitaria;
7.1.1.3. Ideia criativa; e
71.1.4. Estratégia de midia e ndo midia.
7.1.2. Conjunto de informacgdes:
71.21. Capacidade de atendimento;
7.1.2.2. Repertorio; e
7.1.2.3. Relatdrio e resolugao de problemas de comunicacgéo.

7.2. A proposta técnica devera ser redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a expressoes
técnicas de uso corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras.

7.3. As propostas técnicas deverdo ser apresentadas em 3 (trés) invoélucros distintos,
destinados um para a via nao identificada do plano de comunicagao publicitaria, um para a via
identificada do plano de comunicagao publicitaria e outro para as demais informagdes integrantes
da proposta técnica.

Plano de comunicacao publicitaria - via ndo identificada

7.4. O plano de comunicacgao publicitaria - via nao identificada devera ser apresentado da
seguinte forma:

7.41. a) Em papel A4, branco, com 75 gr/m2 a 90 gr/m2, orientagdo retrato; b) Com
espacamento de 2 cm nas margens direita e esquerda, a partir da borda; ¢c) Sem recuos nos
paragrafos e linhas subsequentes; d) Com texto justificado; e) Com espagamento “simples”
entre as linhas; f) Com texto e numeragao de pagina em fonte “arial”, estilo “normal”, cor
“automatico” tamanho “12 pontos”, resalvado o disposto nos quesitos relativos ao raciocinio
basico e a estratégia de comunicagao publicitaria; g) Com numeragdo em todas as paginas,
pelo editor de texto, em algarismos arabicos, a partir da primeira pagina interna, no canto
inferior direito da pagina; h) Em caderno Unico e com espiral preto colocado a esquerda; i) A
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capa e contracapa em papel A4 branco com 75 gr/m2 a 90 gr/m2, ambas em branco; j) Sem
identificagao da licitante.

7.41.1. O plano de Comunicacao Publicitaria — Via Nao Identificada ndo podera ter
informacdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que possibilite a
identificacdo de sua autoria antes da abertura do invélucro da via identificada.

7.41.2. Podem ser utilizadas paginas isoladas, com a finalidade de identificar o
Plano de Comunicagdo Publicitaria e seus subquesitos. Essas paginas ndo serao
computadas no limite previsto no item 7.4.2.1.1 e devem seguir as especificagdes do item
7.4.1 no que couber.

7.4.2. Os subquesitos raciocinio basico e estratégia de comunicagao publicitaria
poderao ter graficos e/ou tabelas, observadas as seguintes regras:

7.4.21. a) os graficos ou tabelas poderdo ser editados em cores; b) os dados ou
informacdes dos quadros ou tabelas devem ser editados na fonte “arial”, estilo “normal”,
cor “automatico”, tamanho “10 pontos”; c) as paginas em que estiverem inseridos os
graficos e/ou tabelas, poderéo ser apresentados em papel A3 dobrado. Neste caso, para
fins de limite previsto no subitem deste item, o papel A3 sera computado como duas
paginas de papel A4. d) poderao ser impressas na orientacao paisagem.

7.4.211. Os textos do Raciocinio Basico, da estratégia de Comunicagéo
Publicitaria e da relagdo comentada prevista no item 7.4.5.3, estdo limitados, no
conjunto, a 8 (oito) paginas, ressalvado que nao serao computadas nesse limite as
paginas utilizadas eventualmente apenas para separar os textos desses subquesitos.

7.4.3. As tabelas, graficos e planilhas integrantes do subquesito Estratégia de Midia e Nao
Midia poderao ter fontes e tamanhos de fontes habitualmente utilizados nesses documentos e
poderao ser editados em cores.

7.4.3.1. As paginas em que estiverem inseridos os graficos, tabelas e planilhas
desse subquesito, poderdo ser apresentados em papel A3 dobrado e poderdo ser
impressas na orientacdo paisagem.

7.4.3.2. Os textos da estratégia de Midia e Nao Midia nao tem limitagdo quanto ao
numero de paginas, mas cabe a licitante atentar especialmente para o disposto no item
7.4.4.1 deste termo, bem como no acondicionamento dos documentos no invélucro nao
identificado.

7.4.3.3. Para fins desta contratagdo, consideram-se como Nao Midia os meios que
nao implicam a compra de espaco e/ou tempo em veiculos de divulgacdo para a
transmissdo de mensagens publicitarias.

7.4.4. Os exemplos de pegas e/ou material integrantes do subquesito “ldeia Criativa”
serdo apresentados separadamente do caderno de que trata o item 7.4.1 deste termo.

7.441. Os exemplos de que trata o 7.4.4 devem adequar-se as dimensdes do
invélucro da via nao identificada do Plano de Comunicacdo Publicitaria, cabendo a
licitante atentar para os demais requisitos previstos no Edital.

7.4.5. O Plano de Comunicacido Publicitaria - Via Nao Identificada, composto dos
subquesitos Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicacdo Publicitaria, Ideia Criativa e

Estratégia de Midia e Nao Midia, devera ser elaborado com base no briefing, Anexo deste
edital, observadas as seguintes disposicoes

7.4.51. Raciocinio basico, entende-se por Raciocinio Basico para fins desta
licitagdo a acuidade de compreensao: a) das fungbes e do papel do Poder Legislativo do
Municipio de Pato Branco/PR nos contextos social, politico e econémico; b) da natureza,
da extensdo e da qualidade das relagcdes do Poder Legislativo do Municipio de Pato
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Branco/PR com seus publicos; c) das caracteristicas do Poder Legislativo do Municipio
de Pato Branco/PR e das suas atividades que sejam significativas para a comunicacao
publicitaria; d) sobre a natureza e a extensdao do objeto da licitagdo; e) do problema
especifico de comunicagao a ser enfrentado pelo Poder Legislativo do Municipio de Pato
Branco/PR; f) das necessidades das comunicagdes do Poder Legislativo do Municipio de
Pato Branco/PR para enfrentar esse problema.

7.4.51.1. O raciocinio basico deve consistir na apresentagao pela licitante de
diagnésticos das necessidades de comunicacdo publicitaria do Poder Legislativo do
Municipio de Pato Branco/PR, sua compreensao sobre o objeto da licitagcdo e,
principalmente, sobre o problema especifico de comunicagao a ser enfrentado.

7.45.2. Estratégia de comunicacao publicitaria, entende-se por Estratégia de
Comunicagao Publicitaria para fins desta licitagdo: a) a adequagéo do partido tematico e

do conceito proposto a natureza e a qualificagdo do Poder Legislativo do Municipio de
Pato Branco/PR e a seu problema especifico de comunicagéo; b) a consciéncia légica e a
pertinéncia da argumentagéo apresentada em defesa do partido tematico e do conceito
proposto; c¢) a riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a
comunicagao do Poder Legislativo do Municipio de Pato Branco/PR com seus publicos; d)
a adequacéo e a exequibilidade da estratégia de comunicag¢ao publicitaria proposta para
a solugao do problema especifico de comunicacao do Poder Legislativo do Municipio de
Pato Branco/PR; e) a consciéncia légica e a pertinéncia da argumentagdo apresentada
em defesa da estratégia de comunicagédo publicitaria proposta; f) a capacidade de
articular os conhecimentos sobre o Poder Legislativo do Municipio de Pato Branco/PR, o
mercado no qual se insere, seu problema especifico de comunicagao, seus publicos, os
resultados de metas por ele desejadas e a verba disponivel.

7.4.5.21. A Estratégia de Comunicacdo Publicitaria deve consistir na
apresentacao pela licitante das linhas gerais da proposta, para suprir o problema
especifico de comunicagao a ser enfrentado e alcancar os resultados e metas de

comunicagao desejadas pela Camara Municipal de Pato Branco/PR, compreendendo:

i) explicagéo e defesa do partido tematico e do conceito que, de acordo com seu
raciocinio basico, devem fundamentar a proposta de solucdo publicitaria; b)
explicitagdo e defesa dos principais pontos da Estratégia de Comunicagao
Publicitaria sugerida, especialmente o que dizer, a quem dizer, como dizer, quando
dizer e que meios de divulgacao, instrumentos ou ferramentas utilizar.

7.4.5.3. Ideia criativa, entende-se por Ideia Criativa para fins desta licitacao: a) sua
adequagao ao problema especifico de comunicagao do Poder Legislativo do Municipio de
Pato Branco/PR; b) sua adequacgado a estratégia de comunicagéo publicitaria sugerida
pela licitante; c) sua adequacgao ao universo cultural dos seguimentos de publico-alvo; d)
a multiplicidade de interpretagbes favoraveis que comporta; e) a originalidade da
combinagéo dos elementos que a constituem; f) a simplicidade da forma sob a qual se
apresenta; g) sua pertinéncia as atividades do Poder Legislativo do Municipio de Pato
Branco/PR e a sua insergao nos contextos social, politico e econdbmico; h) os
desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos exemplos de
pecas e/ou materiais apresentados; i) a exequibilidade das pecas e/ou dos materiais; j) a
compatibilidade da linguagem utilizadas nas pecas e/ou nos materiais aos meios e aos
publicos propostos.

7.4.5.3.1. A ldeia Criativa deve consistir na apresentacdo pela licitante de
campanha publicitaria, observadas as seguintes disposi¢cbes: a) apresentar relagcao
de todas as pecas e/ou material que julgar necessario, para a execugao da sua
proposta de estratégia de comunicagdo publicitaria, como previsto nos itens com
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comentarios sobre cada pega e/ou material; b) da relagao prevista na alinea anterior,
escolher e apresentar como exemplo as pecas e/ou material que julgar mais
indicados para corporificar objetivamente sua proposta de solugdo do problema
especifico de comunicagao, conforme explicitado na estratégia de comunicagao
publicitaria.
7.4.5.3.1.1. Os comentarios mencionados na alinea ‘a’ do item 7.4.5.3.1, estdo
circunscritos a especificagcdo de cada peca e/ou material e a explicitacdo das
fungdes taticas esperadas de cada peca e/ou material.

7.4.5.3.1.2. Se a campanha proposta pela licitante previr nUmero de pegas e/ou
material superior ao que pode ser apresentado “fisicamente”, conforme
estabelecido na alinea alinea ‘b’ do item 7.4.5.3.1, da alinea ‘@’ do item
7.4.5.3.1.3 e a relagéo prevista na alinea “a” do item 7.4.5.3.1, todos do item do
item 7.4.5, devera ser elaborada em dois blocos, sendo um para as pecgas e/ou

material apresentados como exemplo e outro para o restante.

7.4.5.3.1.3. Os exemplos de pecas e/ou material de que trata a alinea “b” do item
7.4.5.3.1, do item do item 7.4.5: a) estéo limitados a 7 (sete), independentemente
do meio de divulgagao, do tipo ou caracteristica da peca e/ou material; b) podem
ser apresentados sob a forma de 1 (um) Anudncio para jornal local, pagina
colorida (26cm x 36cm); 1 (um) Outdoor; 1 (um) Folder (15x21); 1 (um) Roteiro
para VT, em televisdao de abrangéncia local 30"; 1 (um) Roteiro (SPOT ou Jingle),
para radio 30"; 1 (uma) Arte para Facebook e Instagram; e 1 (um) Texto de uma
lauda justificando a campanha.

7.4.5.3.1.3.1. Para fins de cbmputo das pecgas que podem ser apresentadas
“fisicamente” até o limite de que trata a alinea ‘a’ do item 7.4.5.3.1.3, devem
ser observadas as seguintes regras: a) as redugdes e variagbes de formato
serao consideradas como pecas; b) cada peca apresentada como parte de
um kit sera computada no referido limite; ¢) anuncio composto por paginas
sequenciais sera considerado uma pega; d) anuncio para tablets e
dispositivos similares com mais de uma pagina sera considerada uma pega;
€) um hostsite e todas as suas paginas serao consideradas uma pecga; f) um
filme e o hotsite para o qual ele esteja direcionado seréo considerados duas
pecas; g) um banner e o hotsite para o qual ele esteja direcionado seréao
considerados duas pecgas; h) um hotsite, cuja pagina de abertura e ou
demais paginas internas sejam formadas por animagbes ou imagens
captadas, formando um conjunto integrado ao hotsite, sera considerado uma
peca.

7.4.5.3.1.3.2. Cada peca e/ou material devera trazer indicacdo sucinta -
exemplos: cartaz, filme TV, spot radio, anuncio revista, internet - destinada a
facilitar seu cotejo, pelos integrantes da Subcomissdo Técnica, com a
relagdo comentada prevista na alinea “a” do item 7.4.5.3.1.

7.4.5.3.1.3.3. Os storyboards animados ou animatics e os ‘monstros’
poderao ser apresentados em pendrive, ressalvado que nao serao avaliados
sob os critérios geralmente utilizados para pecas finalizadas, mas apenas
como referéncia da ideia a ser produzida.

7.4.5.3.1.3.3.1. Os pendrives utilizados pelas licitantes devem ser
executaveis em computadores pessoais, com sistema operacional
Windows, e ndo podem conter informacgéao, sinal ou marca que permita,
inequivocamente, a identificagéo da licitante, somente a marca do seu
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fabricante. Também para evitar eventual identificagdo, as licitantes
devem se abster de utilizar pendrives coloridos, devendo essas midias
de apresentacao possuirem apenas a cor preta e/ou cinza/prata.

7.45.31.3.4. Os “monstros” de pecas para a internet poderdo ser
produzidos em quaisquer dos formatos universais, a exemplo de pdf, jpg,
HTML, mpeg, swf € mov.

7.4.5.3.1.3.5. Na elaboracao de “monstro” ou layout eletrénico para o meio
radio poderdo ser inseridos todos os elementos de referéncia, tais como
trilha sonora, ruidos de ambientacéo, voz de personagens e locugao.

7.4.5.3.1.3.6. Na elaboracdo do storyboard animado ou animatic poderao
ser inseridas ilustragdes, fotos e/ou imagens estaticas, além de trilha sonora,
voz de personagens, locugao ou outros efeitos sonoros, mas nédo podem ser
inseridas imagens animadas ou em movimento.

7.4.5.3.1.3.7. As pecas graficas poderao ser impressas em tamanho real ou
reduzido, desde que n&o prejudique sua leitura, sem limitacdo de cores, com
ou sem suporte e/ou passe-partout, observando o disposto no item 7.4.4.1.
Pecas que ndo se ajustem as dimensdes do involucro n°1 podem ser
dobradas.

7.454. Estratégia de midia e ndo midia, entende-se por Estratégia de Midia e Nao
Midia para fins desta licitacdo: a) o conceito dos habitos de consumo de comunicacao
dos segmentos de publicos prioritarios; b) a capacidade analitica evidenciada no exame
desses habitos; c) a consciéncia do plano simulado da distribuicdo das pegas e/ou do
material em relacdo as duas alineas anteriores; d) a pertinéncia, a oportunidade e a
economicidade demonstrada no uso dos recursos de comunicagao proprios do Poder
Legislativo do Municipio de Pato Branco/PR; e) a economicidade da aplicagdo da verba
de midia, evidenciada no plano simulado de distribuicdo de pecas e/ou do material; f) a
otimizacao da midia segmentada, alternativa e de massa.

7.4.5.41. A Estratégia de Midia e Nao Midia devera ser constituida de: a)
apresentagdo em que a licitante explicara e justificara a estratégia e as taticas
recomendadas, em consonancia com a estratégia de comunicacao publicitaria por ela
sugerida e em fungéo da verba referencial indicada no briefing, sob a forma de texto,
tabelas, graficos e planilhas. b) simulagéo de plano de distribuigdo em que a licitante
identificara todas as pecas e ou material destinados a vinculagdo, exposi¢cdo ou
distribuicao, sob a forma de texto, tabelas, graficos e planilhas.

7.4.5.41.1. Todas as pegas e/ou material que integram a relagdo comentada

prevista na alinea “a” do item 7.4.5.3.1 deverao constar de tal simulagao.

7.4.5.4.1.2. Da simulacdo devera constar resumo geral com informagdes sobre,
pelo menos: a) o periodo de distribuicdo das pegas e/ou material; b) as
quantidades de inser¢des das pegas em veiculos de divulgagéo; c) os valores
(absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos de divulgagao,
separadamente por meios; d) os valores (absolutos e percentuais) alocados na
producdo e/ou na execugdo técnica de cada peca destinada a veiculos de
divulgacgao; e) as quantidades a serem produzidas de cada pec¢a e/ou material de
nao midia; f) os valores (absolutos e percentuais) alocados na produg¢ao de cada
peca e/ou material de ndo midia; g) os valores (absolutos e percentuais)
alocados na distribuicdo de cada pecga e/ou material de nao midia.

7.4.5.4.1.3. Na referida simulacdo: a) os pregos das inser¢cdes em veiculos de
comunicagao devem ser os de tabela cheia, vigentes na data de publicacdo do
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Aviso da Licitagao; b) para os veiculos de comunicagao e divulgagdo que nao
atuem com tabelas de precos, mas que possam ser considerados como formas
inovadoras de comunicagdo, a licitante devera informar o montante de
investimento proposto a ser utilizado com essas ferramentas no ambito de sua
estratégia para o alcance dos objetivos previamente estabelecidos; b.1) para os
fins desta licitagcdo, a publicidade em plataformas digitais, a exemplo da
programacédo de publicidade nas redes sociais Facebook, Instagram, Twitter,
Linkedln e Youtube, esta inserida no conceito de forma inovadora de
comunicagao; c¢) outros veiculos de comunicagao e divulgacdo que nido atuem
com tabela de precos e que nao sejam considerados como formas inovadoras de
comunicagao nao devem ser incluidos na estratégia de midia dessa simulagao; d)
devem ser desconsiderados os custos internos e os honorarios sobre todos os
servigos de fornecedores.

7.4.5.4.1.3.1. Caso o Edital venha a ser republicado, com a retomada da
contagem do prazo legal, os pregos de tabela a que se refere a alinea ‘a’ do
item 7.4.5.4.1.3 deverao ser os vigentes na data de publicagdo do ultimo
Aviso de Licitacao.

Plano de comunicacao publicitaria - via identificada

7.5.

O Plano de Comunicacao Publicitaria - Via ldentificada, sem os exemplos de pecas

e/ou material da ldeia Criativa, devera constituir-se em cépia da via nao identificada, com a
identificagdo da licitante, e ser datado e assinado na ultima pagina e rubricado nas demais, por
guem detenha poderes de representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos,
devidamente identificado.

Conjunto de informacoes

7.6.

O conjunto de informacdes devera ser composto dos quesitos descritos a seguir:

7.6.1. Capacidade de atendimento, entende-se por Capacidade de Atendimento para
fins desta licitacdo: a) considerara o porte e a tradicao dos clientes atuais da licitante, como
anunciantes publicitarios, o conceito de seus produtos e servicos no mercado, bem como o
periodo de atendimento a cada um deles; b) a experiéncia dos profissionais da licitante em
atividades publicitarias; c) a adequagao das qualificagdes e das quantificacdes desses
profissionais a estratégia de comunicagao publicitaria do Poder Legislativo do Municipio de
Pato Branco/PR; d) a adequacgao das instalagées, da infraestrutura e dos recursos materiais
que estarao a disposicdo da execucao do contrato; €) a operacionalidade do relacionamento
entre o Poder Legislativo do Municipio de Pato Branco/PR e a licitante, esquematizado na
proposta; f) a relevancia e a utilidade das informagdes de marketing e comunicagéo, das
pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagdo e controle de midia que a licitante
colocara regularmente a disposicdo do Poder Legislativo do Municipio de Pato Branco/PR,
sem Onus adicional, durante a vigéncia do contrato.

7.6.1.1. A licitante devera apresentar os documentos e informagdes que constituem
a Capacidade de Atendimento em caderno especifico, com ou sem uso de cores, em
papel A4, em fonte “arial”’, tamanho “12 pontos”, em folhas numeradas sequencialmente,
a partir da primeira pagina interna, rubricadas e assinadas na ultima por quem detenha
poderes de representacao de licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente

identificado.
7.6.1.1.1. Qualquer pagina com os documentos e informagdes previstos no
item 7.6.1.1, podera ser editada em papel A3 dobravel.
7.6.1.1.2. Os documentos e informacgbes e o caderno especifico mencionados

no item 7.6.1 ndo poderao ter informacgdes, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro
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elemento que conste do Plano de Comunicagéo Publicitaria — Via Nao Identificada e
possibilite a identificagdo da autoria deste antes da abertura do invélucro da via
identificada do Plano de Comunicacao Publicitaria.

7.6.1.1.3. Ndo ha limitacdo de numero de paginas para apresentagdo da
Capacidade de Atendimento.
7.6.1.2. A capacidade de atendimento sera constituida de texto, tabelas, graficos,

diagramas, fotos e outros recursos, por meio dos quais a licitante apresentara: a) relagao
nominal dos seus principais clientes a época da licitacdo, com a especificagao do inicio
de atendimento de cada um deles; b) a quantificacdo e a qualificagdo, sob a forma de
curriculo resumido — contendo, no minimo, nome, formagao e experiéncia — dos
profissionais que poderdo ser colocados a disposicdo da execugdo do contrato,
discriminando-se as areas de estudo e planejamento, criagao online e offline, produgao
de radio, TV, cinema, internet, producao grafica, midia e atendimento; c) as instalacoes, a
infraestrutura e os recursos materiais que estardo a disposigcdo para a execugao do
contrato; d) a sistematica de atendimento e discriminagao dos prazos a serem praticados,
em condicbes normais de trabalho, na criagdo da pega avulsa ou de campanha e na
elaboracdo de plano de midia; e) a discriminagdo das informacdes de marketing e
comunicacgao, das pesquisas de audiéncia de circulagao e controle de midia que colocara
regularmente a disposi¢cdo da Camara Municipal de Pato Branco/PR, sem énus adicionais,
na vigéncia do contrato. e) A Camara Municipal de Pato Branco/PR se reserva ao direito
de solicitar, durante a execuc¢do do contrato, o instrumento de contratacdo do instituto de
pesquisa, observada a categoria da agéncia registrada no CENP — Conselho executivo
das Normas Padrao.

7.6.2. Repertério, entende-se por Repertério para fins desta licitagdo: a) a ideia criativa e
sua pertinéncia ao problema que a licitante se propés a resolver; b) a qualidade da execugao
e do acabamento da peca e/ou material; ¢) a clareza da exposicao das informacdes prestadas.

7.6.2.1. A licitante devera apresentar os documentos, informagdes, pecas e material
que constituem o Repertério em caderno especifico, com ou sem o uso de cores, em
Papel A4, em fonte “arial’, tamanho “12 pontos”, em folhas numeradas sequencialmente,
a partir da primeira pagina interna, rubricadas e assinada na ultima pagina por quem
detenha poderes de representagcéo da licitante, na forma de seus atos constitutivos,
devidamente identificado.

7.6.2.1.1. Qualquer pagina com os documentos e informagdes previstos no
item 7.6.2, podera ser editada em papel A3 dobravel.
7.6.2.1.2. Os documentos e informacgdes e o caderno especifico mencionados

no item precedente ndo poderdo ter informagdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou
outro elemento que conste do Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Nao
Identificada e possibilite a identificagdo na autoria deste antes da abertura da via
identificada do Plano de de Comunicagao Publicitaria.

7.6.2.1.3. Nao ha limitacdo de numero de paginas para a apresentagcdo do
repertorio.
7.6.2.2. O Repertério sera constituido de pecas e/ou materiais concebidos e
veiculados, expostos ou distribuidos pela licitante.

7.6.2.21. A licitante devera apresentar 10 (dez) pecas ou materiais,
independentemente do seu tipo ou caracteristica e da forma de sua veiculacgao,
exposicao e distribuicio.
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7.6.2.2.1.1. As pegas e/ou materiais devem ter sido veiculados, expostos ou
distribuidos dentro do periodo maximo de trés anos anteriores a publicacao
deste edital.

7.6.2.2.1.2. As pecas eletrbnicas deverao ser fornecidas em pendrive, executavel
em computadores pessoais, com sistema operacional Windows, o qual nao
podera conter nenhuma informagéo, marca, sinal ou qualquer outro elemento
que conste no Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Nao Identificada e
possibilite a identificagdo da autoria deste antes da abertura da via identificada
do Plano de Comunicagao Publicitaria.

7.6.2.2.1.3. As pecas graficas poderao integrar o caderno especifico previsto no
item 7.6.2.2, em papel A4 ou A3 dobrado, ou ser apresentados separadamente.
Em todos os casos, devera ser preservada a capacidade de leitura das pecas e
deverao ser indicadas suas dimensbes originais.

7.6.2.2.1.4. Se a licitante apresentar pegas em quantidade inferior a estabelecida
no item 7.6.2.2.1, sua pontuacdo maxima, neste quesito, sera proporcional ao
numero de pecas apresentadas. A proporcionalidade sera obtida mediante a
aplicagao da regra de trés simples em relagéo a pontuagcdo maxima atribuida ao
subquesito 1 do Quesito 3 (5 pontos), conforme tabela constante do item 8.2
deste termo.

7.6.2.3. Para cada pecga e/ou material, devera ser apresentada ficha técnica com a
indicacao sucinta do problema que se propds a resolver e a identificagdo da licitante e de
seu cliente, titulo, data de producéo, periodo de veiculacdo, exposi¢ao e ou distribuicio e,
no caso de veiculagdo, mengao de pelo menos um veiculo que divulgou cada peca.

7.6.2.4. As pecas publicitarias ndo podem se referir a trabalhos solicitados ou
aprovados pela Camara Municipal de Pato Branco/PR, no ambito de seus contratos com
as agéncias de propaganda.

7.6.3. Relatério e resolucao de problemas de comunicagao, entende-se por Relatério
e resolugdo de problemas de comunicagao para fins desta licitagdo: a) a evidéncia de

planejamento publicitario; b) a consisténcia das relagbes de causa e efeito entre problema e
solucao; c¢) a relevancia dos resultados apresentados; d) a concatenagao légica da exposigao.

7.6.3.1. A licitante devera apresentar os documentos e informacgdes que constituem
os Relatérios e Resolugdo de Problemas de Comunicagdo Publicitaria em caderno
especifico, com ou sem o uso de cores, em papel A4, fonte “arial’, tamanho “12 pontos”,
em folhas numeradas sequencialmente, a partir da primeira pagina interna, rubricadas e
assinadas na ultima por quem detenha poderes de representacado da licitante, na forma
de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

7.6.3.1.1. Qualquer pagina com os documentos e informagdes previstos no
item 7.6.3 podera ser editada em papel A3 dobrado. Nesse caso, para fins do limite
previsto no item 7.6.3.2, o papel A3 sera computado como duas paginas de papel A4.

7.6.3.1.2. Os documentos e informagdes do caderno especificos mencionados
no item precedente n&do poderao ter informagao, marca, sinal, etiqueta, palavra ou
outro elemento que conste do Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Nao
Identificada e possibilite a identificagdo na autoria deste antes da abertura do
invélucro da via identificada do Plano de Comunicagao Publicitaria.

7.6.3.2. A licitante devera apresentar 2 (dois) Relatos de Solugbes de Problemas de
Comunicagao, cada um com o maximo de 2 (duas) paginas, em que serao descritas
solucdes bem-sucedidas de problemas de comunicacao planejadas e propostas por ela e
implementadas por seus clientes.
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7.6.3.3. As propostas mencionadas no item 7.6.3.2 devem ter sido implementadas
dentro do periodo maximo de trés anos anteriores a publicacao deste edital.
7.6.3.4. Se a licitante apresentar 1 (um) relato, sua pontuacdo maxima, neste quesito,

sera equivalente a metade da pontuacdo maxima atribuida ao subquesito 2 do Quesito 3
(10 pontos), conforme tabela constante do item 8.2. deste termo.

7.6.3.5. Os relatos deverdao estar formalmente referendados pelos respectivos
clientes.
7.6.3.5.1. A formalizacdo do referendo devera ser feita no proprio relato

elaborado pela licitante, na ultima pagina, devendo constar a indicacdo do nome
empresarial do cliente, o nome e o cargo ou fung¢ao do signatario. Todas as paginas
do relato devem estar assinadas pelo autor do referendo.

7.6.3.6. E permitda a inclusdo de até 5 (cinco) pecgas elou materiais,
independentemente do meio de divulgacao, do tipo ou caracteristica da pega, para cada
relato, sendo que, se incluidas: | — as pecas eletrébnicas deverdo ser fornecidas em
pendrive, executavel em computadores pessoais, com sistema operacional Windows, o
qual nao podera conter nenhuma informacao, marca, sinal ou qualquer outro elemento
que conste no Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada e possibilite a
identificagdo da autoria deste antes da abertura do invélucro da via identificada do
mesmo; |l — as pecgas graficas poderao integrar o caderno especifico previsto no item
7.6.3.1, em papel A4 ou A3 dobrado, ou ser apresentados separadamente, sendo que,
em todos os casos, deverdo ser indicadas suas dimensdes originais; Il — para cada peca
e/ou material, devera ser apresentada ficha técnica com a indicagao sucinta do problema
que se propuseram a resolver.

7.6.3.7. Os relatos referentes a Resolugao de Problemas de Comunicagdo nao
podem se referir a trabalhos solicitados ou aprovados pela Camara Municipal de Pato
Branco/PR, no ambito de seus contratos com as agéncias de propaganda.

8. DOS CRITERIOS DE JULGAMENTO DA PROPOSTA TECNICA

8.1. As Propostas Técnicas apresentadas pelos licitantes serdo analisadas pela Subcomisséo
Técnica, a qual verificara o atendimento das condi¢des previstas neste Edital e em seus anexos.

8.2. Serédo levados em conta pela Subcomissdo Técnica, como critério de julgamento técnico,
os seguintes atributos da proposta, em cada quesito ou subquesito abaixo elencados.

Quesito 1 - Plano de Comunicagao Publicitaria
Maximo de 70 pontos

Subquesitos Pontuagao Critérios
1. Raciocinio Basico Notas de 0 a 10, sendo: a. Acuidade, abrangéncia,
0 — N3o atende pertinéncia, profundidade e

relevancia das analises realizadas;

b. Compreensao das informagdes
contidas no briefing;

c. Clareza e objetividade

1 a 3 — Atende pouco;

4 a 6 — Atende medianamente;
7 a 8 — Atende bem;

9 a 10 — Atende com exceléncia.

2. Estratégia de Notas de 0 a 20, sendo: a. Entendimento sobre o objetivo
Comunicagéo Publicitaria | g _ N30 atende de comunicagéo exposto no
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1 a 3 — Atende muito pouco;

4 a 6 — Atende pouco;

7 a 9 — Atende medianamente;
10 a 13 — Atende relativamente
bem;

14 a 17 — Atende bem:;

18 a 20 — Atende com
exceléncia.

briefing;
b. Amplitude e adequacéao dos

desdobramentos positivos do
conceito

proposto na solugado apresentada;

c. Exequibilidade e conhecimento
técnico comunicacional
demonstrados na estratégia de
comunicagao apresentada no
desafio;

d. Capacidade de articulagao,
abrangéncia, pertinéncia,
profundidade e relevancia dos
argumentos demonstrados sobre o
cliente, seu publico alvo e a
solucao escolhida.

3. Ideia Criativa

Notas de 0 a 25, sendo:

0 — Nao atende

1 a 6 — Atende muito pouco;
7 a 10 — Atende pouco;

11 a 14 — Atende
medianamente;

15 a 18 — Atende relativamente
bem;
19 a 21 — Atende bem;

22 a 25 — Atende com
exceléncia.

a. Adequacao da ideia criativa
ofertada ao cliente;

b. Entendimento sobre o publico
alvo, linguagem, objetivos,
projetos, agdes e programas da
Camara Municipal de Pato
Branco/PR.

c. Originalidade, criatividade,
simplicidade, adequacao,
pertinéncia e entendimento entre a
proposta elaborada e o cliente;

d. Pertinéncia entre as atividades
da Camara Municipal de Pato
Branco/PR e sua inser¢ao nos
contextos social, administrativo e
econdmico;

e. Exequibilidade e economicidade
das pegas e do material,

f. Clareza e objetividade das
solucdes apresentadas.

4 Estratégia de Midia e
Nao Midia

Notas de 0 a 15, sendo:

0 — Nao atende

1 a 3 — Atende muito pouco;

4 a 6 — Atende pouco;

7 a 9 — Atende medianamente;
10 a 13 — Atende bem;

14 a 15 — Atende com
exceléncia.

a. Conhecimento Técnico
demonstrado, notadamente dos
habitos de consumo e clareza
quanto a este tépico;

b. Entendimento quanto ao publico-
alvo, consisténcia da solugao
apontada, pertinéncia e
aproveitamento das oportunidades,
de forma eficaz e eficiente;

c. Demonstragao efetiva de
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economicidade da solugéo do
desafio, na aplicagcio da verba,
conjugada com adequagao e
otimizacao de seu aproveitamento.

Quesito 2 - Conjunto de Informagoes

(Capacidade de Atendimento)
Maximo de 15 pontos

Subquesito

Pontuacgao

Critérios

1. Principais clientes

Nota de 0 a 2, sendo:

0 — n&o atende;

1 — atende.

2 — atende com exceléncia.

0 - ndo comprovar ter possuido
cliente da area publica;

1 ponto — comprovar possuir
ou ter possuido apenas um
Cliente da area publica;

2 pontos — comprovar possuir
ou ter possuido dois Clientes
da area Publica.

2. Qualificagéo técnica da
equipe de profissionais

Nota de 0 a 5 pontos

Calculo aritmético com base
nas regras dos itens 8.6 e 8.7
abaixo.

3. Estrutura fisica, instalagées,
infraestrutura e recursos
materiais

Nota de 0 a 2, sendo:

0 — n&o atende;

1 — atende;

2 — atende com exceléncia

0 — ndo comprovar;

1 ponto — comprovar possuir
imovel préprio ou locado para
instalacdo da empresa;

2 pontos — comprovar possuir
a exigéncia acima e parque de
informatica suficiente para sua
equipe técnica.

4. Sistematica de atendimento

Nota de 0 a 3, sendo:

0 — ndo atende;

1 a2 - atende;

3 — atende com exceléncia.

Critérios descritos no item
8.2.2 abaixo.

5. Discriminacao das
informacdes de marketing, das
pesquisas de audiéncia,
auditoria de circulagao,
controle de midia e outras
ferramentas

Nota de 0 a 3, sendo:

0 — nao atende;

1 a2 - atende;

3 - atende com exceléncia.

0 - n&o comprovar;

1 a 2 - comprovar utilizar pelo
menos 2 das ferramentas
(sendo 1 de auditoria de
circulacao e 1 de controle

de midia);
3 - comprovar utilizar mais de 2
Ferramentas.
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Quesito 3 - Conjunto de Informagoes

(Repertério e Relatorio e Resolugdo de Problemas de Comunicagao)

Maximo de 15 pontos

Subquesito

Pontuacgao

Critérios

1. Repertodrio

Nota de 0 a 5, sendo:

0 - ndo atende

1 a 2 — atende pouco;

3 —4 - atende

5 - atende com exceléncia

a. Consisténcia das relagdes
de causa e efeito entre o
desafio ou problema a ser
resolvido e a solugao proposta;

b. Evidéncia de planejamento
da solucdo, bem como
qualidade na execugao das
solucdes;

c. Relevancia dos resultados
obtidos, com criatividade e
clareza.

Obs: Cada critério recebera
notadeOab

2. Relatério e resolugao de
problemas de comunicagao

Nota de 0 a 10, sendo:

0 —n&o atende

1 a 3 — atende pouco;

4 a 6 — atende medianamente;
7 a 8 — atende bem;

9 a 10 — atende com
exceléncia

a) Capacidade de sintese;

b) Clareza e objetividade;

¢) Concatenacgao logica entre
desafio e solugao criativa;

d) Eficacia de solugdes e
resultados apontados.

8.2.1.
abaixo explicitada:

8.2.1.1.

8.2.1.2.
no briefing;

8.2.1.3.

necessidades e objetivos do érgao licitante.

Os critérios acima descritos serao entendidos conforme conceituagao que segue

Consisténcia: qualidade de apresentar coeréncia entre as partes e o todo;
Pertinéncia: aquilo que concerne ao assunto desta licitagdo, como delineado

Adequacgao: atendimento o mais perfeito possivel, de forma organizada, as

8.2.1.4. Relevancia: o que tem importancia ou relevo num contexto determinado;
8.2.1.5. Acuidade: qualidade de percepgao de modo eficaz, sutileza e eficiéncia;
8.2.1.6. Sintese: capacidade de resumir determinado texto ou assunto, conservando

a objetividade e clareza do mesmo, bem como a preciséo de seu objeto.

8.2.2. Sistematica de atendimento:
8.2.2.1. Demonstracao de conhecimento técnico sobre o cliente: 1 ponto;
8.2.2.2. Demonstracao de conhecimento técnico sobre a dindamica de um o6rgao

publico, prazos (urgentes ou nao), cadeia de aprovacao/decisbes, atendimentos em
emergéncias, conhecimento sobre disponibilizagdo de equipes/meios, coordenagado no
atendimento: 1 ponto;
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8.2.2.3. Identificacdo de situagbes que reclamem respostas rapidas aos
cases/problemas apresentados pelo cliente, com adoc¢ao de rotina diferenciada: 1 ponto.

8.2.3. A pontuacéao técnica de cada proposta correspondera a soma dos pontos atribuidos
aos quesitos.

8.3. A avaliagcdo da experiéncia e capacidade em relacdo aos recursos humanos sera feita
considerando-se as exigéncias e a tabela de pontuacao.

8.4. Para execucido dos servicos, a licitante devera possuir profissionais qualificados em
numero suficiente ao desenvolvimento das atividades, tendo em vista suas especificacbes
qualitativas e quantitativas, tendo em vista suas especificagdes qualitativas e quantitativas.

8.5. A qualificacao técnica da equipe de profissionais do licitante (exigida no quesito 2 supra)
sera avaliada com base na formagdo académica e experiéncia desses profissionais
exclusivamente na area de comunicagao publicitaria, sendo que a comprovacao devera ser feita
pelo licitante, por meio do curriculum vitae resumido de cada profissional, devidamente
acompanhado dos documentos comprobatérios das qualificagdes (formagdo académica e
experiéncia profissional) neles consignadas, por meio de certificados, declaragdes de tomadores
de servico, carteira de trabalho, contratos de prestagdo de servigo ou qualquer outro documento
habil, os quais devem ser apresentados no original ou por meio de copia autenticada.

8.6. A qualificagao técnica da equipe de profissionais do licitante (exigida no quesito 2 supra)
sera avaliada e recebera pontos de, no maximo, 5 (cinco), segundo as tabelas abaixo:

Formacgao Sem formacao Superior Superior Pés-graduacgao
académica académica incompleto completo
Pontos 0 1 2 3
Experiéncia <4 anos 4 a 8 anos 8 a12 anos >12 anos
profissional
Pontos 0 1 2 3

8.7. O valor final de pontos obtidos sera dividido pelo numero total de profissionais
apresentados. Fica estabelecido que a licitante que apresentar a equipe mais qualificada
tecnicamente, com maior soma de pontos, recebera pontuagdo maxima atribuida ao subquesito 2
do Quesito 2 (5 pontos) do item 8.2. As demais licitantes receberdo neste subquesito pontuagéo
proporcional a maxima.

8.8. Os profissionais indicados para fins de comprovagdo da capacidade de atendimento
deverao participar da elaboragédo dos servicos objeto deste edital, admitida sua substituicdo por
profissionais de experiéncia equivalente ou superior, mediante comunicacdo formal.

8.9. A pontuacdo de cada quesito correspondera a média aritmética dos pontos atribuidos
individualmente pelos membros da Subcomissao Técnica.

8.9.1. A Subcomissdo Técnica reavaliara a pontuacdo atribuida a um quesito ou
subquesito sempre que a diferenca entre a maior e a menor pontuacgao for superior a 20%
(vinte por cento) da pontuagdo maxima do quesito ou do subquesito, com o fim de
restabelecer o equilibrio das pontuagdes atribuidas, de conformidade com os critérios
objetivos previstos neste Edital.

8.9.2. Persistindo a diferenca de pontuacao prevista apds a reavaliagdo do quesito ou
subquesito, os membros da Subcomissao Técnica autores das pontuagdes consideradas
destoantes deverdo registrar em ata as razdes que os levaram a manter a pontuacao
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atribuida ao quesito ou subquesito reavaliado, a qual sera assinada por todos os membros da
Subcomissao Técnica e sera juntada aos autos do processo.

8.9.3. A nota de cada licitante correspondera a soma dos pontos dos quesitos.
8.10. Sera desclassificada a proposta técnica que:
8.10.1. Nao atender as exigéncias do presente Edital e de seus anexos;

8.10.2. Apresentar informagao que permita, inequivocamente, a identificacdo da autoria do
Plano de Comunicagao Publicitaria— Via Nao Identificada, antes da abertura do Invélucro da
via identificada do Plano de Comunicacéao Publicitaria;

9. DOS CRITERIOS DE JULGAMENTO DA PROPOSTA DE PREGOS

9.1. A proposta de pregos devera indicar os percentuais de desconto sobre os custos internos e
os honorarios referentes aos custos de servigos realizados por terceiros.

9.2. Os quesitos a serem considerados na proposta de precos serao os seguintes:

9.21. Percentual de desconto sobre os valores previstos na tabela vigente do Sindicato
das Agéncias de Propaganda do Estado do Parana - SINAPRO/PR, a titulo de ressarcimento
dos custos internos dos servigos executados;

9.2.2. Percentual de honorarios incidentes sobre os pregcos de servigos especializados
prestados por fornecedores, referentes ao planejamento e a execugéo de pesquisas e de
outros instrumentos de avaliagao e de geragao de conhecimento pertinentes & execucgao do
contrato;

9.2.3. Percentual de honorarios incidentes sobre os precos de servigos especializados
prestados por fornecedores, referentes a criagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras
de comunicagao publicitaria, em consonancia com novas tecnologias, visando a expansao
dos efeitos das mensagens e das agodes publicitarias pertinentes a execucgao do contrato; e

9.2.4. Percentual de honorarios incidentes sobre os precos de servigos especializados
prestados por fornecedores, referentes a producdo e a execucgado técnica de peca e ou
material cuja distribuicao nao proporcione a CONTRATADA o desconto de agéncia concedido
pelos veiculos de divulgagéo, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965.

9.3. N3ao serao aceitas e serao desclassificadas as propostas de preco que apresentarem:

9.3.1. Percentual de desconto igual @ 0% (zero por cento), relativo ao item 9.2.1 deste
termo.

9.3.2. Percentual de honorario superior a 5%, (cinco por cento), relativo ao item 9.2.2
deste termo.

9.3.3. Percentual de honorario superior a 8%, (oito por cento), relativo ao item 9.2.3 deste
termo.

9.3.4. Percentual de honorario superior a 8%, (oito por cento), relativo ao item 9.2.4 deste
termo.

9.4. A nota da proposta de pregos esta limitada ao maximo de 100 (cem) pontos, e resultara da
seguinte metodologia:

9.41. A apuragao dos pontos por quesitos sera de acordo ao seguinte:

Quesitos Pontos (P)

Percentual de desconto previstos no item 9.2.1

P1 =0,5 X desconto
deste termo.
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Percentual de honorarios previstos no item

9.2.2 deste termo. P2 =2,0 X (5 - honorarios)

Percentual de honorarios previstos no item

9.2.3 deste termo. P3 =2,5 X (8 - honoréarios)

Percentual de honorarios previstos no item

9.2.4 deste termo. P4 = 2,5 X (8 - honorarios)

9.4.2. A apuracgao da nota da proposta de pregcos (NP) sera de acordo ao seguinte:

NP = P1+ P2+ P3 + P4

9.5. A proposta de preco que obtiver maior pontuagdo sera considerada como a de menor
preco.

9.6. Se houver divergéncia entre o0 prego expresso em algarismos e o expresso por extenso,
sera considerado o prego por extenso.

9.7. Para efeito de calculo dos pontos das propostas, os termos “desconto” e “honorarios” serdo
substituidos nas férmulas pelas respectivas percentagens constantes de sua proposta de precos,
sem o simbolo de percentual (“%).

9.8. Nao serdo aceitos percentuais com mais de 2 (dois) digitos apds a virgula.

10. DA APURAGAO DA NOTA FINAL

10.1. Para a afericao da pontuacgao final, serdo avaliadas e ponderadas as propostas técnicas e,
em seguida, as propostas de prego apresentadas pelos licitantes, na proporgéo de 60% (sessenta
por cento) de valoragao para a proposta técnica, nos termos do art. 36, § 2° da Lei Federal n°
14.133/2021.

10.2. Para a aferigdo da nota final (NF) sera utilizada a seguinte equagao:

NF = (NT x 0,6) + (NP x 0,4)
NF: nota final

NT: nota da proposta técnica
NP: nota da proposta de preco

10.3. A pontuacgao relativa as propostas serdo consideradas até 2 (dois) digitos apds a virgula,
sem arredondamentos e sendo desprezadas as demais casas decimais.

10.4. Sera declarada vencedora a proponente que obtiver a maior nota final.

11.  DOS CRITERIOS DE DESEMPATE

11.1. Nas situagcdes de empate de notas idénticas na pontuacgao final em que nao se aplique,
como critério de desempate, preferéncia de contratagdo para Microempresas (MEs) e Empresas
de Pequeno Porte (EPPs), serdo adotados os seguintes procedimentos:

11.1.1. Maior nota obtida na proposta técnica relativa ao quesito de estratégia de
comunicacgao publicitaria;

11.1.2. Maior nota obtida na proposta técnica relativa ao quesito de ideia criativa;
11.1.3. Maior nota obtida no proposta técnica relativa ao quesito raciocinio basico;

11.1.4. Maior nota obtida na proposta técnica relativa ao quesito de capacidade de
atendimento;
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11.1.5. Maior nota obtida na proposta técnica relativa ao quesito repertorio; e

11.1.6. Se persistir o empate serao aplicadas as disposi¢coées do art. 60 da Lei Federal n°
14.133/2021.

12. DA HABILITAGAO

12.1. A habilitacdo juridica se dara de acordo ao constante no art. 66 da Lei Federal n°
14.133/22021.

12.2. A habilitagéo fiscal, social e trabalhista se dara de acordo ao constante no art. 68 da Lei
Federal n° 14.133/22021.

12.3. A habilitacao relativa a qualificagcao técnica fundamenta-se na necessidade de garantir que
a empresa contratada possua experiéncia comprovada na prestacdo de servigos similares,
assegurando sua capacidade técnica para atender as demandas especificas da Administragao,
sendo que essa medida é essencial para preservar a eficiéncia, a seguranga e a qualidade na
execugcdo do objeto contratual, reduzindo riscos e promovendo a adequada aplicacdo dos
recursos publicos, e se dara por meio de:

12.3.1. Certificado de qualificagdo técnica emitido pelo Conselho Executivo de Normas-
Padrao - CENP, ou por entidade equivalente, legalmente reconhecida como fiscalizadora e
certificadora das condi¢des técnicas de agéncias de propaganda, nos termos do art. 4° da Lei
Federal n® 12.232/2010.

12.3.1.1. O certificado de qualificacdo técnica de funcionamento podera ser
apresentado em nome da matriz ou da filial do fornecedor.
12.3.1.2. O documento emitido no site do CENP ou da entidade equivalente tera sua

validade verificada.

12.3.2. Declaragao de que a proponente dispde de condicbes operacionais para atender no
Municipio de Pato Branco/PR, caso seja vencedora da Licitagao.

12.3.3. Certidao ou atestado de capacidade técnica fornecido por pessoa juridica de direito
publico ou privado, que ateste que a licitante prestou a declarante servicos compativeis com
os do objeto desta contratacdo, representados, no minimo, pelas atividades descritas nos
itens 4.1 e 4.2 deste Termo de Referéncia.

12.3.3.1. Os atestados de capacidade técnica poderao ser apresentados em nome da
matriz ou da filial do fornecedor.
12.3.3.2. O licitante disponibilizara todas as informacgdes necessarias a comprovacao

da legitimidade dos atestados, apresentando, quando solicitado pela Administragcéo, copia
do contrato que deu suporte a contratagao, endereco atual da contratante e local em que
foi executado o objeto contratado, dentre outros documentos.

12.4. A habilitagdo econdmico-financeira se dara por meio de:

12.41. Balango patrimonial, demonstragdo de resultado de exercicio e demais
demonstragdes contabeis dos 2 (dois) ultimos exercicios sociais.
12.41.1. A comprovagao de boa situagao financeira da licitante sera feita por meio de
avaliagdo do balanco patrimonial, cujos indices de Liquidez Geral (LG), de Solvéncia
Geral (SG) e Liquidez Corrente (LC), resultantes das féormulas a seguir, deverao ser
maiores que um (>1):
12.4.1.1.1. Liquidez Geral (LG): (Ativo Circulante + Realizavel a Longo Prazo) /
(Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo).
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12.4.1.1.2. Solvéncia Geral (SG): Ativo Total / (Passivo Circulante + Exigivel a
Longo Prazo).

12.4.1.1.3. Liquidez Corrente (LC): Ativo Circulante / Passivo Circulante.

12.4.1.1.3.1. Os indices acima serdo calculados pela licitante e
confirmados pelo responsavel por sua contabilidade, mediante sua assinatura e
a indicacado do seu nome e do seu numero de registro no Conselho Regional de
Contabilidade.

12.4.1.1.3.2. A licitante que apresentar resultado menor que 1 (um), no
célculo de quaisquer dos indices referidos neste termo, devera incluir, no
Invélucro dos documentos de habilitagdo, comprovante de que possui patriménio
liguido minimo equivalente a 6% do valor global do contrato, ou seja,
R$ 18.000,00 (dezoito mil reais).

12.4.2. Certiddo negativa de feitos sobre faléncia expedida pelo distribuidor da sede do
licitante.

13. DOS DIREITOS AUTORAIS

13.1. A CONTRATADA cede a CONTRATANTE, de forma total e definitiva, os direitos autorais
de uso das ideias (incluidos os estudos, analises e planos), pegas, campanhas e demais materiais
de publicidade de sua propriedade, concebidos, criados e produzidos em decorréncia desta
contratagdo, sem nenhum custo adicional.

13.2. A CONTRATANTE considerara ja incluida no custo de produgdo toda e qualquer
remuneragao exigida por terceiros, derivada da cessado de direitos autorais de fornecedoras da
CONTRATADA, ou uso de imagem de artistas e modelos, seja por tempo limitado ou definitivo.

14. DO PAGAMENTO

14.1. O pagamento sera efetuado apds a efetiva execucao do objeto, por meio de depdsito em
conta bancaria da CONTRATADA ou pagamento de boleto de cobrangca emitido pela
CONTRATADA.

14.2. O pagamento sera realizado em até 10 (dez) dias contados do recebimento definitivo da
fatura.

14.3. Havendo erro na apresentacao da fatura ou dos documentos pertinentes a contratacao, ou,
ainda, circunstancia que impega a liquidagéo da despesa, o pagamento ficara pendente até que a
CONTRATADA providencie as medidas saneadoras, hipoétese em que o prazo para pagamento
iniciar-se-a apos a regularizagdo da situacdo, nao acarretando qualquer 6nus para a
CONTRATANTE.

14.4. A CONTRATADA devera fazer as retengdes tributarias em conformidade com a legislagéo
e normas vigentes, especialmente a retencdo do imposto de renda, nos termos do Decreto
Municipal n°® 9.152, de 27 de abril de 2023, ou outra normativa que o venha a substituir.

14.5. A CONTRATADA devera apresentar juntamente com a nota fiscal um relatério das
campanhas publicitarias, incluindo:

14.5.1. Coépia da(s) nota(s) fiscal(is) do(s) veiculo(s) contratado(s);

14.5.2. Copia da(s) nota(s) fiscal(is) de servigos realizados por terceiro(s), relativos a
producao dos materiais publicitarios; e

14.5.3. Planilha(s) comprovando a veiculagcdo do material publicitario (jornais, revistas,
panfletos, televisdo, outdoor, relatério de insergao de radios, etc,).
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14.6. A nota fiscal devera conter o valor total dos servicos realizados, incluido o valor das
despesas de veiculos contratados e os servigos realizados por terceiros.

15. DA VIGENCIA DO INSTRUMENTO DE CONTRATO

15.1. O prazo de vigéncia do contrato sera de 12 (doze) meses, iniciando-se na data de sua
publicacédo ou data distinta prevista no contrato.

15.2. O contrato podera ser prorrogado, havendo interesse entre as partes e a critério da
CONTRATANTE, consoante o art. 107 da Lei Federal n® 14.133/2021".

16. DO REAJUSTE, DA REVISAO, DAS ATUALIZAGOES E DAS ALTERAGOES

16.1. O reajuste do contrato se dara apds decorridos 12 (doze) meses, tendo como data-base a
data do orgamento estimado, de acordo a variagdo do Indice Nacional de Pregos ao Consumidor
Amplo - IPCA, do IBGE, acumulado no periodo de 12 (doze) meses, ou outro indice que vier a
substitui-lo.

16.2. O reajuste dos valores sera aplicado sobre o valor estimado da contratagdo, a fim de
corrigir a inflagao do periodo, visto que os valores dos servigos sao baseados em tabela vigente
do SINAPRO, a qual é atualizada conforme regras do préprio Sindicato.

16.3. O contrato podera ser alterado consoante o art. 124 da Lei Federal n° 14.133/2021,
mediante termo aditivo.

17. DAS SANGOES

17.1. Pela inexecugéo total ou parcial das obrigagdes assumidas, garantida a ampla defesa e o
contraditério, a CONTRATADA estara sujeita, nos termos dos arts. 155 e 156 da Lei Federal n°
14.133/2021, a aplicacao das seguintes sancdes administrativas.

17.1.1. Adverténcia.

17.1.2. Multa.

17.1.3. Impedimento de licitar ou contratar.

17.1.4. Declaracao de inidoneidade para licitar ou contratar.

17.2. Poderéao ser aplicadas multas de carater moratorio e compensatorio, a serem aplicadas de
acordo aos percentuais indicados na sequéncia.

17.21. De carater moratorio.

17.21.1. 0,33% (trinta e trés centésimos por cento) por dia de atraso na entrega de
material ou execugcdo de servigos, calculado sobre o valor correspondente a parte
inadimplida, quando o atraso nao for superior 30 (trinta).

17.21.2. 0,66% (sessenta e seis centésimos por cento) por dia de atraso que exceder
o item anterior, até o limite de 15 (quinze) dias, na entrega de material ou execugao de

" Acordao TCU 222/2006 - Plenario - Declaragdo de voto - 4. Com efeito, a identificacdo dos servigos de
natureza continua nao se faz a partir do exame da atividade desenvolvida pelo particular. A continuidade do
servigo retrata, na verdade, a permanéncia da necessidade publica a ser satisfeita com a contratagao.
Disponivel em:
https://contas.tcu.gov.br/juris/SvIiHighLight?key=41434f5244414{2d434f4d504c45544f2d3239353736&sort=
RELEVANCIA&ordem=DESC&bases=ACORDAO-
COMPLETO:;&highlight=&posicaoDocumento=0&numDocumento=1&totalDocumentos=1.
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servicos, calculado, desde o trigésimo primeiro dia de atraso, sobre o valor
correspondente a parte inadimplida, em carater excepcional, e a critério da

CONTRATANTE.

17.2.2. De carater compensatorio.
17.2.2.1. 15% (quinze por cento) em caso de inexecugao parcial do objeto pela
CONTRATADA, ou nos casos de rescisdao do contrato, calculada sobre a parte
inadimplida.
17.2.2.2. 20% (vinte por cento) sobre o valor do contrato, pela sua inexecugao total ou

pela recusa injustificada do licitante adjudicatario em assinar o contrato ou retirar o
instrumento equivalente, dentro do prazo estabelecido pela CONTRATANTE.

17.3. O atraso, para efeito de calculo de multa, sera contado em dias corridos, a partir do
primeiro dia util seguinte ao do vencimento do prazo de entrega ou execugao do contrato.

17.4. No caso de atraso por mais de 30 (trinta) dias, ou de o somatdrio das multas aplicadas por
atraso ou inadimplemento ultrapassarem o percentual de 20% (vinte por cento) do valor total do
contrato, fica facultado a CONTRATANTE reconhecer a ocorréncia das hipoteses de rescisido
contratual.

17.5. A fixagdo de multas compensatérias ou moratdrias ndo obsta o ajuizamento de demanda
buscando indenizacao suplementar em favor da CONTRATANTE, sendo o dano superior ao
percentual referido.

17.6. Nao serdo aplicadas as multas decorrentes de descumprimento das obrigagdes contratuais
resultante da existéncia de caso fortuito ou forga maior, devidamente comprovados.

17.7. Quaisquer multas aplicadas deverao ser recolhidas aos cofres publicos da Municipalidade
em até 5 (cinco) dias Uteis, contados de sua publicagdo no Orgdo Oficial da CONTRATANTE,
podendo, ainda, ser descontadas de qualquer fatura ou crédito existente, a critério da
CONTRATANTE.

17.8. A aplicagdo das penalidades é de competéncia exclusiva do Presidente da Camara
Municipal de Pato Branco.

17.9. Na aplicagdo destas penalidades serdo admitidos os recursos e a sistematica
procedimentais previstos em Lei e regulamentacdo pertinente, bem como serdo aplicadas em
procedimento administrativo autbnomo, garantindo-se o contraditério a CONTRATADA.

17.10. Esgotados os meios administrativos para cobranga do valor devido pela CONTRATADA a
CONTRATANTE, este sera encaminhado para inscrigdo em divida ativa.

18. DA EXTINGAO CONTRATUAL E DO CANCELAMENTO DA ATA DE REGISTRO DE
PREGOS

18.1. Na ocorréncia de quaisquer das hipoteses previstas no art. 137 da Lei Federal n°
14.133/2021, a CONTRATANTE podera, garantidos o contraditério e a ampla defesa, rescindir
unilateral ou amigavelmente o contrato, na forma do art. 138, bem como aplicar a CONTRATADA
as sancgoes previstas no art. 156, ambos do mesmo diploma legal.

18.2. No caso de extingao contratual podera ser aplica multa de acordo ao disposto nas sanc¢des.

19. DAS OBRIGAGOES DA CONTRATADA

19.1. Indicar 1 (um) ou mais prepostos a fim de representar a CONTRATADA em toda e
qualquer comunicagao junto a CONTRATANTE.
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19.2. Substituir, sempre que exigido pela CONTRATANTE e independentemente de justificativa,
qualquer empregado cuja atuacao ou comportamento sejam considerados prejudiciais,
inconvenientes ou insatisfatérios, ou que se apresente para a prestacdo do servico fora dos
padrdes exigidos, ou, ainda, que seja considerado tecnicamente inapto.

19.3. Manter sigilo, sob pena de responsabilidade, sobre todo e qualquer assunto de interesse
da CONTRATANTE ou de terceiros de que tomar ciéncia em razdo da execugao do objeto,
devendo orientar seus intérpretes nesse sentido.

19.4. Reparar, corrigir, remover ou substituir, as suas expensas, no total ou em parte, no prazo
fixado pela gestéo e fiscalizacao contratual, os servicos efetuados em que se verificarem vicios,
defeitos ou incorre¢des resultantes da execugao ou dos materiais empregados.

19.5. Responder perante a CONTRATANTE e terceiros por eventuais prejuizos e danos
decorrentes da execucéo do contrato.

19.6. Nao subcontratar total ou parcialmente o objeto deste contrato.

19.7. Comunicar, por escrito, eventual atraso ou paralisagdo dos servicos, apresentando razdes
justificadoras que serao objeto de apreciagao pela CONTRATANTE.

19.8. Nao reproduzir, divulgar ou utilizar em beneficio préprio, ou de terceiros, quaisquer
informacdes de que tenha tomado conhecimento em razdo da execugao dos servigcos objeto deste
contrato sem o consentimento, por escrito, da CONTRATANTE.

19.9. Nao veicular publicidade acerca deste contrato.

19.10. Prestar os esclarecimentos julgados necessarios, bem como informar e manter
atualizado(s) o(s) numero(s) de telefone, enderego eletrénico (e-mail) e 0 nome do preposto.

19.11. Prezar pela conduta ética pautada pelos preceitos da confiabilidade, imparcialidade,
discricao e fidelidade.

19.12. Atender as solicitacdes e sugestdes da CONTRATANTE referentes a prestacado do servico
objeto da contratagao, visando sempre a corregéo das falhas.

19.13. Atender as disposicdes legais e regulamentares sobre seguranca e medicina do trabalho,
bem como responsabilizar-se pelo atendimento médico de seus empregados em caso de acidente
de trabalho.

19.14. Manter as condi¢des de habilitagdo e qualificagdo exigidas durante toda a vigéncia
contratual, informando a CONTRATANTE quando da ocorréncia de qualquer alteracao.

19.15. Arcar com todos os custos diretos e indiretos, tais como: seguro, tributos, encargos sociais,
trabalhistas, previdenciarios, fiscais, acidentarios ou comerciais, bem como recursos humanos e
materiais, equipamentos, passagens aéreas e terrestres, diarias, alimentacao, transporte, fretes,
hospedagem e quaisquer outras despesas estranhas ao objeto da contratacao.

19.16. Apresentar as notas fiscais referentes aos servigos prestados.

19.17. Executar o objeto de forma completa e de acordo as disposi¢cdes da legislagdo e
normativas pertinentes.

20. DAS OBRIGAGOES DA CONTRATANTE

20.1. Cumprir com o compromisso financeiro assumido com a CONTRATADA, respeitando as
condi¢des pactuadas.

20.2. Efetuar as retengdes tributarias sobre o servigo prestado, consoante a legislagao vigente.

20.3. Comunicar a CONTRATADA em caso de falhas verificadas durante a execugao contratual,
determinando as medidas pertinentes a serem adotadas.
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20.4. Notificar formal e tempestivamente a CONTRATADA quando da ocorréncia de
imperfeicdes e/ou deficiéncias na execugao contratual, fixando o prazo para sua corregao.

20.5. Aplicar as sanc¢bes administrativas pertinentes em caso de inadimplemento, respeitando-se
o contraditério e a ampla defesa, bem como a proporcionalidade e a razoabilidade.

20.6. Passar as informacdes necessarias a CONTRATADA para a correta prestagao do servigo.

21. DA GESTAO E FISCALIZAGAO DO CONTRATO E DO RECEBIMENTO

21.1. A execugao do Contrato sera gerida e fiscalizada, bem como o objeto sera recebido, por
servidores nomeados nos termos da Portaria n° 27, de 11 de fevereiro de 2022, Portaria n°® 22, de
11 de fevereiro de 2022, Portaria n° 20, de 24 de janeiro de 2025, Resolu¢do n° 6, de 24 de abril
de 2023 e eventuais alteracdes, ou outras normativas que vierem a substitui-las, expedidas pela
Camara Municipal de Pato Branco.

22. DA ADEQUAGAO ORCAMENTARIA

22.1. Os recursos destinados ao custeio correrdo por conta da(s) seguinte(s) dotagao(des)
orgcamentaria(s):

01.031.00.012.133.000 - manter as atividades legislativas, do presidente, vereadores e
assessores

3.3.90.39.00.00.00 - outros servigos de terceiros - pessoa juridica

3.3.90.39.88.00.00 - servicos de publicidade e propaganda

23. DAS REFERENCIAS PARA A ELABORAGAO DO PRESENTE TERMO

23.1. Para a elaboragdo do presente termo foram tomadas como referéncia contratacoes de
outros 6rgao publicos, quais sejam: Governo do Estado do Parana - Secretaria de Turismo
(Concorréncia 1/2023, Assembleia Legislativa do Estado de Sao Paulo - ALESP (Concorréncia
1/2019), Assembleia Legislativa do Estado de Santa Catarina - ALESP (Concorréncia 1/2022),
Conselho de Arquitetura e Urbanismo de Goias - CAU/GO (Tomada de Precos 1/2022) e
Prefeitura Municipal de Pato Branco/PR (Concorréncia 6/2022).

23.2. Tais editais serviram como referéncia para estipulacdo de percentuais da proposta de
precos, para quesitos constantes da proposta técnica, bem como condigdes gerais da contratagcao
e demais obrigacdes e responsabilidades da CONTRATADA.
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